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Общие правила ведения сообществ: 
 

• единство стиля коммуникации с читателями 
 

• единство визуального стиля 
 

• наличие контент-плана и чёткое ему следование 
 

• адаптация контента к каждой соцсети 
 

• высокое качество контента 
 

• достоверность информации 
 

• быстрый отклик 
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Для кого текст? 
Зачем он? 
 
Какие материалы 
нужны для 
подготовки текста? 
 
Как 
иллюстрировать 
текст и нужно ли? 
 
 

Контент 



1 текст = 1 задача 

довольно длинный 
текст (даже с ПК) 

вёрстка: 
необходим воздух 

цель текста теряется 
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текст не адаптирован 

заголовок прилип к 
тексту 



Структура текста 

заголовок, привлекающий внимание 

основное содержание 

призыв к действию 

комментарий к заголовку 

Хороший пример 



Оформление текста 

Статья ВК: 
• заголовки 
• разные форматы текста 
• ссылки 

• форматирование 
• использование эмодзи 
• #хештеги 



Оформление текста 

Эмодзи в качестве маркеров 
 

Эмодзи для упрощения восприятия 

≤ 8  
для 

продвижения 
в ВК 

• форматирование 
• использование эмодзи 
• #хештеги 



Оформление текста 
• форматирование 
• использование эмодзи 
• #хештеги 

Хештег —тематическая метка в соцсети, 
которая автоматически становится 
ссылкой. 

• формирование бренда 
• рубрикация контента 
• поддержка акций 
• упрощение поиска контента 
• для упрощения отчётности 



Проверка текста 

• мнение коллег / представителей целевой аудитории 
• средства текстового редактора 
• сторонние сервисы (Главред https://glvrd.ru) 

https://glvrd.ru/


Источники вдохновения 
• хорошие книги и блоги 
• бренды 
• интересные люди 

https://t.me/pishevaya_soda 

https://vk.com/away.php?to=https%3A%2F%2Ft.me%2Fpishevaya_soda&utf=1


Иллюстрации 
• указание авторства фотографии 
или источника заимствования 
 

• фотографии не менее 2-3 Мб 
 

• несколько фотографий с мероприятия стоит 
оформить в альбом 
 

• можно изменить обложку и/или аватар 
сообщества на тематическое 
 

• возрастной маркер должен занимать не менее 
5% площади изображения 



Выбор фотографии 
 

Фото общего 
характера или 
тематическое?  
 
Нужно ли новое фото? 
 
Нужна ли подпись? 
 
Есть ли примеры? 
 

Ведение фото- 
и видеоархива! Читатели должны соотносить себя с фотографией 



Мемы 

Мем – это единица культурной 
информации. 
 
•  тренды и история мемов 
•  использование шаблонов 
•  сайты-мемогенераторы 

 



Инфографика 

Инфографика – это графический 
способ передачи информации, где 
сложные вещи объясняются с 
помощью простых слов и 
изображений.  
 
•  для отчётов деятельности 
•  для биографий 
•  для выводов по исследованиям 





Карусель 



Карточки 
• не более 300 знаков на 
карточке 
• текст должен быть не слишком 
мелким 
• текст и фон должны 
контрастировать и сочетаться 
• заголовки должны быть 
акцентными 
• нумерация карточек  
• удобство просмотра контента с 
телефона 



Видео 

Короткие видео 
вертикальные 
 
Длинные видео 
горизонтальные 



Истории / Моменты 
Эмоциональное 
воздействие на 
посетителя 
 
Этап подготовки 
к мероприятию 
 
Учитываются 
охранные поля 
(по 250 px сверху и 
снизу при разрешении 
1080x1920 px ) 



Инструменты в маркетинге 

Главное заблуждение — соотносить себя со 
своей аудиторией.  

Тренды медиапотребления  
(на вторую половину 2024): 

 

• эмоции, лаконичность, польза 
• нейросети как инструмент 
• гибридный контент 
• юмор, мемы 
• в приоритете ВК-клипы и истории 



Что делать? 
 

• писать не про себя, а про людей 
• люди хотят узнать не что у нас за библиотека, а зачем 

им она 
• контент должен поворачиваться в сторону аудитории, 

должен говорить с ней и о ней 
• нужно учиться подстраиваться под манеру диалога 

нашей целевой аудиторией 
• следовать трендам и пользовательскому поведению, 

но не слепо 


